
 

 

 

 

 
 اي کشور هقالمللی و منط راهکاري براي بهبود جایگاه بین

 در شاخص تجارت فرا مرزي  

 
 دکتر محسن شریعتی نیا

 

 

  :توضیح اجمالی

هاي اصلی کسب و کار که  یکی از حوزه. هاي مهم دولت تدبیر و امید، بهبود فضاي کسب و کار است یکی از برنامه

اي و  هاي منطقه پذیري تجاري در حوزه اي برخوردار است، رقابت فهم جایگاه کشور در آن از ضرورت ویژه

دارد، اما شاخص تجارت فرامرزي که در مجموعه هاي مختلفی وجود  طبیعتا در این حوزه شاخص. المللی است بین

هاي سنجش جایگاه  ترین شاخص توان یکی از مهم هاي فضاي کسب و کار بانک جهانی قرار دارد را می شاخص

این شاخص بر اساس سه دسته متغیرهاي اسناد، زمان و . المللی دانست اي و بین هاي منطقه یک کشور در حوزه

جدول ذیل موقعیت . دهد المللی را مورد سنجش قرار می وقعیت کشورها در تجارت بینهزینه صادرات و واردات، م

بانک جهانی که اخیرا منتشر  2014جهانی ایران در هر یک از این متغیرها را براساس گزارش فضاي کسب و کار 

غلب آنان در منطقه افزون بر این، جایگاه کشور با طیفی از کشورهاي پیرامونی که ا.  دهد شده است را نشان می

ترین رقباي تجاري کشور نیز هستند مورد مقایسه قرار گرفته تا علاوه بر  گیرند و مهم انداز قرار می سند چشم

 . اي آن نیز روشن گردد تبیین جایگاه جهانی ایران در این حوزه، جایگاه منطقه
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 ي بانک جهانیدر شاخص تجارت فرامرزایران در مقایسه با برخی رقباي تجاري  گاهیجا - 1جدول

اسناد لازم  کشور

براي صادرات 

 )تعداد(

زمان لازم 

براي صادرات 

 )روز(

هزینه صادرات 

دلار براي هر (

 )کانتینر

اسناد لازم 

براي واردات 

 )تعداد(

زمان لازم 

 براي واردات

 )روز(

هزینه واردات 

دلار براي هر (

 )کانتینر

رتبه جهانی 

تجارت 

 فرامرزي

 4 615 7 5 655 7 3 امارات
 47 880 9 8 745 10 9 عمان
 67 1033 17 7 885 17 5 قطر

 69 1229 17 7 1055 13 5 عربستان
 74 615 24 5 620 21 8 نیچ

 81 995 15 8 955 11 7 نیبحر
 86 1235 14 8 990 13 7 هیترک
 112 1250 19 10 1085 16 7 تیکو

 153 2100 37 10 1470 25 7 ایران
 157 2810 21 10 2615 22 9 هیروس

 179 3650 82 10 3550 80 10 عراق
 186 4865 69 12 4885 81 10 قزاقستان

 

 

 : نکات کلیدي

با کشور از لحاظ تجارت فرامرزي ) شوراي همکاري خلیج فارس و ترکیه(ترین رقباي تجاري ایران  فاصله مهم -1

 . به سرعت رو به گسترش است

اما در زمینه زمان و هزینه . ایران از لحاظ اسناد صادرات و واردات از موقعیت متوسطی در منطقه برخوردار است -2

 . ه استصادرات و واردات به شدت از رقبا عقب ماند

روز است در حالی که این زمان در مورد  13زمان لازم براي صادرات در کشورهایی همچون ترکیه و عربستان   -3

 در مورد زمان لازم براي واردات نیز فاصله زیادي میان ایران و کشورهاي رقیب وجود دارد. روز است 25ایران 

۲ 
 



 

دلار است در حالی که در مورد  1470ت در ایران در شاخص هزینه صادرات و واردات نیز هزینه صادرا  -4

داري را  دلار است که فاصله معنی 1055و   990کشورهایی همچون ترکیه و عربستان این رقم به ترتیب 

 . در شاخص هزینه واردات این شکاف گسترده تر است. دهد نشان می

ها  ریزي یگاه جهانی کشور، اولویت برنامهارتقاي جا هدف با براي کاهش شکاف میان ایران و رقباي تجاري و  -5

ها بیشترین  باید به دو بخش زمان و هزینه لازم براي صادرات و واردات معطوف گردد، زیرا در این حوزه

 . ها وجود دارد فاصله

 

۳ 
 


